Etre sa marque.

COMMERCIALISER LE FRUIT
DE SES TALENTS.

ATELIER _ Lentrepreneuriat culturel
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Charlotte



Collectif creatif implique
qul definit, retlete et exprime
votre unicite.






Logo
Nom
Perceptions
Publicités
Packaging
Expériences
Service a la clientele
Univers graphique

Mission

Vision

Valeurs
Histoire

Béneéfice percu

Design intérieur
Site web

Ton rédactionnel

elcC...




Une marque est une promesse



gul évoluera dans le temps.



Quil s'installera graduellement



dans l'esprit et l'univers des gens.












Client Marque






Comment
construire vune
marque forte?




Transmettre l'identité
de margque aux consommateurs.

Communiquer et prouver l'identite
de la marque aux consommateurs.




- Penser et definir
I'ildentite de sa marque.

Communiquer et prouver l'identite
de la marque aux consommateurs.




- Penser et definir
I'ildentite de sa marque.

Transmettre l'identité
de margque aux consommateurs.







EMETTEUR

RECEPTEUR



EMETTEUR

RELATION CULTURE

REFLET MENTALISATION



PHYSIQUE PERSONNALITE

REFLET MENTALISATION



PHYSIQUE PERSONNALITE

RELATION CULTURE

RECEPTEUR



EMETTEUR

RECEPTEUR



EMETTEUR

RECEPTEUR



MARKETING TELEMARKETING RELATIONS PUBLIQUES

PUBLICITE DESIGN GRAPHIQUE BRANDING



MARKETING TELEMARKETING RELATIONS PUBLIQUES

Je suis un
bon amant!

PUBLICITE DESIGN GRAPHIQUE BRANDING



MARKETING TELEMARKETING RELATIONS PUBLIQUES

Je suis un
|
Allo! bon amant!

PUBLICITE DESIGN GRAPHIQUE BRANDING



MARKETING TELEMARKETING RELATIONS PUBLIQUES

Fais-moi
confiance,
c¢’est un bon
amant.

PUBLICITE DESIGN GRAPHIQUE BRANDING



MARKETING

PUBLICITE

Je suis un
bon amant.
Je suis un
bon amant.

TELEMARKETING

DESIGN GRAPHIQUE

RELATIONS PUBLIQUES

BRANDING



MARKETING TELEMARKETING RELATIONS PUBLIQUES

PUBLICITE DESIGN GRAPHIQUE BRANDING



MARKETING TELEMARKETING RELATIONS PUBLIQUES

PUBLICITE DESIGN GRAPHIQUE BRANDING

Je comprends!
Tu es un bon
amant!



EN AUTRES MOTS



LE BRANDING



C'EST PAS CE QUE VOUS DITES ETRE.



C'EST CE QU'ILS DISENT QUE VOUS ETES.



Est-ce gue ma marque
a ce qu’il lui faut?







Comment définir
la personnalite
de ma marque?
















IL ETAIT
UNE FOIS...






Mission. Vision. Valeurs.



Positionnement.




Unicite.



Axe de comm.




Comment adapter
le physique a
sa personnalite?




COHERENCE



COHERENCE




COHERENCE




COHERENCE




COHERENCE



COHERENCE




COHERENCE




COHERENCE




COHERENCE



COHERENCE




COHERENCE































Jeunesse
Intervenant
Partenaire
Soutien
Milieu de vie
Action
Ouverture
Chaleureux

Meéeconnu
Sous-estimeé
Rassurant
Accuelllant

Confiance
Equipe
Disponible
Repere
Experts
Reéeférence
Force
Professionnel
Dynamique
Ecoute
Non jugement
Ouvert

Emplol
Service
Entrepreneuriat
Aide
Liberte
Humain
Union
Appartenance
Sympathique
Orienter
Conseil
Respect



Confiance Emploi

Equipe Service
Partenaire
Milieu de vie
Chaleureux Professionnel
I Sympathique
Ecoute

Accuelllant
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RRERE'S THE

























LeJournal































Pourquol se contenter d'étre
un esprit creatif... quand on peut
etre un provocateur culturel !

_George Lois



Collectif créatif.




CINETICca



